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Prawne aspekty marketingu w sieciach teleinformatycznych

Terminy i miejsce:

Program

Formy marketingu w sieciach teleinformatycznych1.
Marketing w sieciach ruchomych,
Marketing w sieciach stacjonarnych,
Marketing w sieci Internet.

Prawne aspekty wykorzystania danych osobowych dla celów marketingu2.
Podstawa prawna przetwarzania danych osobowych w celach marketingu,

marketing własnych produktów/usług i osób trzecich,
akt zgody/przesłanki ustawowe w zakresie przetwarzania danych osobowych,
cross-selling baz danych.

Prawne obowiązki związane z przetwarzaniem danych osobowych
obowiązki wobec osób, których dane dotyczą:

obowiązki informacyjne,
obowiązki dotyczące dostępu do danych osobowych,
obowiązki zmiany, usunięcia, sprostowania danych osobowych,
obowiązki zabezpieczenia zbiorów danych.

obowiązki wobec organu nadzoru
rejestrowe
wyłączenia spod rejestracji zbiorów danych
informacyjne

obowiązki wobec UKE
Zakres odpowiedzialności w związku z marketingiem produktów/usług

granice odpowiedzialności dostawcy usług i dostawcy treści,
odpowiedzialność za naruszenie ustawy o ochronie danych osobowych,
odpowiedzialność za naruszenie tajemnicy telekomunikacyjnej,
inne przesłanki odpowiedzialności.

Nowe prawo telekomunikacyjne3.
Prawo unijne i inne podstawy nowelizacji prawa telekomunikacyjnego
Zasady przechowywanie informacji lub uzyskiwania dostępu do informacji już przechowywanej w
telekomunikacyjnym urządzeniu końcowym abonenta lub użytkownika końcowego,
Warunki, na jakich podmioty świadczące usługi drogą elektroniczną mogą instalować oprogramowanie w
tele-komunikacyjnym urządzeniu końcowym abonenta lub użytkownika końcowego przeznaczonym do
korzystania z tych usług lub korzystać z tego oprogramowania,
Obowiązki dostawcy usług w przypadku naruszenia danych osobowych,
Rejestr naruszeń danych osobowych.

Zawieranie umów w sieciach teleinformatycznych4.
Umowy zawierane na odległość i obowiązki z tym związane,
Sposoby zawierania umów w sieciach teleinformatycznych,
Treść umowy zawieranej w sieciach teleinformatycznych; możliwość posługiwania się wzorcem umownym,
Forma umów zawieranych za pośrednictwem sieci Internet,
Przydatne/niedozwolone klauzule umowne.

Kazusy5.



Prelegenci
dr Andrzej Krasuski
Radca Prawny specjalizuje się w prawie regulującym ochronę danych osobowych, prawie telekomunikacyjnym a także w
szeroko pojętym prawie administracyjnym z uwzględnieniem postępowań przed organami i sądami administracyjnymi. Jego
doświadczenie w zakresie ochrony danych osobowych obejmuje optymalizację struktur przepływu danych w kontekście ich
ochrony, jednorazowe weryfikacje ochrony danych, jak też złożone i stałe kontrole zgodności z przepisami, świadczenie
pomocy prawnej w przygotowywaniu dokumentów potwierdzających przetwarzanie danych oraz w celu zapewnienia
bezpieczeństwa przetwarzanych danych. Ponadto, mec. Krasuski posiada bogate doświadczenie w szerokim zakresie
aspektów dotyczących międzynarodowych transferów danych, w tym transferów poza Europejski Obszar Gospodarczy.
Świadczył usługi doradcze w odniesieniu do różnych modeli współpracy na rynku, w których dane osobowe odgrywają
kluczową rolę, a także w zakresie złożonych postępowań regulacyjnych związanych z ochroną danych. Mec. Krasuski
posiada doświadczenie we wdrażaniu przepisów amerykańskiej ustawy Sarbanes-Oxley oraz w sprawach związanych z
ochroną danych w postępowaniach prowadzonych na podstawie amerykańskiej ustawy o praktykach korupcyjnych (Foreign
Corrupt Practices Act). Andrzej Krasuski od lat wyróżniany jest przez Chambers Europe Europe's Leading Lawyers for
Business w zakresie prawa telekomunikacji, mediów i technologii w Polsce. Według wydania z 2013 r. Andrzej Krasuski
uznany został za wiodącego prawnika w zakresie ochrony danych osobowych.
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